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Karnten stellt sich vor

Karnten hat 826 aktive Mitglieder in der Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation.

Berufsgruppen-Mitglieder 2008 - Karnten

Berufsgruppen - Kdarnten 2008 Werbung und Marktkommunikation mmm
Fachgruppe Berufsgruppe Aktiv Ruhend Insgesamt
703 -Werbung Summe 826 141 967
703 -Werbung 01-Werbeagentur 409 66 475
703 -Werbung 02-Werbearchitekt 44 10 54
703 -Werbung 03-Werbegrafik-Designer 146 17 163
703 -Werbung 04-ankindigungsunternehmen 61 10 71
703 -Werbung 05-Werbemittelverteiler 24 0 24
703 -Werbung 06-Public Relations-Berater 59 22 81
703 -Werbung 07-Adressenverlage und Direktwerbeunternehmen 11 0 11
703 -Werbung 08-Markt- und Meinungsforschung 32 10 42
703 -Werbung 09-Werbetexter 6 0 6
703 -Werbung 10-Werbungsvertretar 19 3 22
703 -Werbung 11-Werbemittelhersteller 2 1 3
703 -Werbung 12-Event-Marketer 8 2 10
703 -Werbung 13-Multimedia-Agentur 3 0 3
703 -Werbung 14-Sponsoring-Agentur 2 0 2

Quelle: WKO; Stand: 31.12.2008
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Neugriindungen
Karnten liegt mit den meisten Neugriindungen bei den Werbeagenturen im Osterreich Trend.

Neugriindungen nach Berufsgruppen 2008 - Karnten

Meugriindungen 2008 nach Bundesldndern mmm

INHOUEE GMOH

Meugriindungen 2008*

Berufsgruppe K
" 01 Werbeagentur 39
" 02 Werbearchitekt 5
" 03 Werbegraphik-Designer 19
" 04 Ankiindigungsunternehmen 7

05 Werbemittelverteiler
06 Public Relations-Berater
07 Adressenverlage, Direktwerbe- und Adressenunternehmen

08 Markt- und Meinungsforschung B
" 09 Werbetexter *
710 Werbungsvertreter *
"11 Werbemittelhersteller *
"12 Event-Marketer *

13 Multimedia-Agentur
14 Sponsoring-Agentur
80 Sonstiges

Summe a0

' Kammermitglieder, die {zum Zeftpunkt der Auswertung) liber Gewerbeberechtigungen verfiigen,
die in mehr als eine Facheruppe bzw Berufsgruppe fallen, werden in allen betroffenen Facheruppen

Daten 2008 vorldufiz und unbereinigt (dh Machhaltigkeit der Grindung nur zT berticksichtigt)
* Aufgrund der Unschirfen bei der Abgrenzung der echten Neugriindungen werden hier nur die

Quelle: WKO Grindungsstatistik
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Ein-Personen-Unternehmen

Als Ein-Personen-Unternehmen (EPU) gelten laut Definition der EPU-Plattform Unternehmen ohne
unselbstandig Beschaftigte der gewerblichen Wirtschaft mit Orientierung am Markt, Ausrichtung der
Tatigkeit auf Dauer und ohne Mit-Unternehmertum, d.h. im Wesentlichen nur Einzelunternehmen
und GmbH. Grundlage der EPU-Auswertung bilden die WKO Mitgliederdaten. Da die Mitgliederdaten
keine Informationen liber die Zahl der unselbstandig Beschaftigten der Unternehmen liefern,
wurden die Mitgliederdaten mit Beschaftigungsinformationen der Statistik Austria auf
Unternehmensebene gematcht. Als EPU werden jene Unternehmen der Rechtsformen
Einzelunternehmen und GmbH erfasst, die im Dezember 2008 keine Arbeitnehmer beschaftigten
(auch keine geringfligig Beschaftigten).

Ein-Personen-Unternehmen 2008 - Karnten

Ein-Personen-Unternehmen (EPU) 2008 nach Bundeslandern mmm (5

IRHOUSE GMBN

Anzahl EPU 2008 '

Berufsgruppe K
"1 Werbeagentur 221
"0z Werbearchitekt 34
"03 Werbegraphik-Designer 103
04 Ankiindigungsunternehmen 40
"05 Werbemittelverteiler 20
"06 Public Relations-Berater 36
"o7 Adressenverlage, Direktwerbe- und Adressenunternehmen *
"08 Markt- und Meinungsforschung 24
"09 Werbetexter *
"10 Werbungsvertreter 16
"11 Werbemittelhersteller *
"12 Event-Marketer *
"13 Multimedia-Agentur *
"4 Sponsoring-Agentur *
"80 Sonstiges *
Summe 513

TEPU: Bnzelunternehmerinnen und GmbH der gewerblichen Wirtschaft ohne unselbstindig Beschiftiste (auch ohne gerinefiigiz Beschiftiate)
Auferund dieser Definition werden auch Holdings, Konzerntichter und Komplementédre von GmbH & Co KG erfasst, wenn sie keine eigenen
unselbstindig Beschiftigten haben.

Kammermitglieder, die (zum Zeitpunkt der Auswertung) Uber Gewerbeberechtigungen verfigen, die in mehr als eine Fachgruppe bzw Berufsgruppe

fallen, werdenin allen betroffenen Fachgruppen bzw Berufsgruppen mitgezdhlt. Damit ist auch die Zahl der Berufsgruppenmitgliedschaften ia hoher

* Aufgrund der Unscharfen bei der Abgrenzung der EPU werden in der Auswertung nur die Werte der Berufsgruppen mit den meisten EPU ausgewieser

Quelle: WKO; Stand Dezember 2008
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Beschaftigungsdaten

Ziel der WKO Beschaftigungsstatistik in der Kammersystematik ist die Abbildung der gewerblichen
Wirtschaft als Arbeitgeber. Die Abgrenzung der gewerblichen Wirtschaft von der Rest-Okonomie und
damit die Entscheidung uber die Einbeziehung in die Beschaftigungsstatistik erfolgt nicht fiir den
einzelnen Beschaftigten, sondern grundsatzlich auf Unternehmensebene. Das bedeutet, dass bei
breiter gefacherten Tatigkeiten das Unternehmen und dessen Beschaftigte demjenigen
Wirtschaftszweig zugeordnet werden, der seiner wichtigsten Tatigkeit entspricht (im Gegensatz zur
Mehrfachzahlung z.B. im Rahmen der Mitgliederstatistik).

Bei der regionalen Auswertung nach Bundeslandern wird ein Unternehmen und damit dessen
Beschaftigte nur demjenigen Bundesland zugewiesen, in dem sich sein Unternehmenssitz befindet -
unabhangig von Standorten in anderen Bundeslandern. Abgebildet werden unselbstandig

Beschaftigte (Beschaftigungsverhaltnisse) inklusive der geringfiigig Beschaftigten

Unselbstandig Beschaftigte 2008 - Karnten

Unselbstindig Beschiftigte 2008 nach Bundeslandern W K|[O|5

INNGUSE GMDk

Unselbstandig Beschaftigte 2008°

Berufsgruppe K
"0 Werbeagentur 455
"02 Werbearchitekt 29
03 Werbegraphik-Designer 67
"4 Ankindigungsunternehmen 15
"05 Werbemittelverteiler G
" 06 Public Relations-Berater 13
"o07 Adressenverlage, Direktwerbe- u. Adressenunt. G
" 08 Markt- und Meinungsforschung 14
"09 Werbetexter G
"10 Werbungsvertreter 2
"11 Werbemittelhersteller G
"12 Event-Marketer 8
"13 Multimedia-Agentur G
"14 Sponsoring-Agentur G
" a0 Sonstiges 0
Summe 672

! Beschiaftigungsverhiltnisse (inkl geringfligiz Beschaftigte)

Die Zuordnung der Unternehmen zum Fachverband bzw zu den Benufsgruppen erfolgt auf Basis des Tatigheitsschwerpunkts.

Durch die Schwerpunktklassifizierung der Mitglied-Unternehmen, die der Fachverband Werbung und Marktkommunikation gemeinsam mit allen Landes-
Fachgruppen durchfiihrte, konnten die Grenzen des Fachverbands schiarfer gezogen werden, wodurch es bei den Beschiftigtendaten zu einer
Abweichung gegeniiber dem Fachverband-Ergebnis gemil Beschifticungsstatistik in der Kammersystematik fir 2008 kommt.

Regionale Auswertung: Die Beschéftigten werden dem Bundesland zugeordnet, in dem das Unternehmen seinen Sitz hat, unabhéngig von Standorten in
anderen Bundesldindern.

G: Daten, die weniger als drei Unternehmen betreffen, werden aufgrund der Geheimhaltungsbestimmungen unterdriickt und durch ein "G ersetzt.

Quelle: WKO; Jahreswerte 2008 {12 Monatsdurchschnitt)
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Umsatzerlose und Bruttowertschopfung

Die Sonderauswertung der Leistungs- und Strukturstatistik (LSE) in der Kammersystematik von
Statistik Austria liefert Informationen zur Hohe der Umsatzerlose sowie der Bruttowertschopfung
(BWS) fur den Fachverband Werbung und Marktkommunikation. Auf Basis von Einzeldaten, d.h.
Umsatz- und Bruttowertschopfungsinformationen einzelner Unternehmen, sowie der
Schwerpunktzuordnung der Unternehmen zu einer Berufsgruppe, konnen aussagekraftige Daten uber
Umsatz und Bruttowertschopfung auch fiir die verschiedenen Berufsgruppen berechnet werden. Das
Merkmal Umsatz ist fur alle Unternehmen aus der LSE (Stichprobe und Sekundardaten) verfiigbar,
die Bruttowertschopfung steht fur jene Unternehmen aus der Stichprobe der LSE zur Verfiigung.
Aufgrund der Konzeption der Stichprobe (Konzentrationsstichprobe) decken diese Unternehmen uber
70% der gesamten Wertschopfung in diesem Bereich ab. Bei den restlichen Unternehmen, fir die
keine primar erhobenen Daten vorliegen, werden fiir die Schatzung der Bruttowertschopfung
BWS/Umsatz Verhaltnis-Schatzer herangezogen.

Umsatzerlose 2006 - Karnten

Umsatzerldgse 2006 nach Bundeslandern mmm 5

IRHBUSE CHEH

Umsatzerlose 2006 in 1.000 EUR

Berufsgruppe K
"o1 Werbeagentur 62.761
"02 werbearchitekt 3.282
"03 Werbegraphik-Designer 4.908
"04 Ankiindigungsunternehmen 1.972
"05 Werbemittalverteiler G
"06 Public Relations-Berater 4.075
"o7 Adressenverlage, Direktwerbe- u. adressenunt. 4.688
"08 Markt- und Meinungsforschung 1.016
"09 Werbetexter G
"10 Werbungsvertreter .47
"11 werbemittalhersteller G
"12 Event-Marketer G
"13 Multimedia-Agentur 0
"14 Sponsoring-Agentur G
"80 Sonstiges 0

ohne Berufsgruppenzuordnung 1.257

Summe 86.774

Die Zuordnung der Unternehmen zum Fachverband bzw zu den Berufsgruppen erfolgt auf Basis des Tatigkeitsschwerpunkts.

Durch die Schwerpunktklassifizierung der Mitglied-Unternehmen, die der Fachverband Werbung und Marktkommunikation gemeinsam mit allen Landes-
Facheruppen durchfiihrte, konnten die Grenzen des Fachverbands schirfer eezogen werden, wodurch es bei den Umsatzdaten zu einer Abweichung
gegeniiber dem Fachverband-Ergebris gemih Leistungs- und Strukturstatistik in der Kammersystematik fiir 2006 kommt.

Regionale Auswertung: Die gesamten Umsatzerlése eines Unternehmens werden dem Bundesland zugeordnet, in dem das Unternehmen seinen Sitz hat,
unabhingig von Standorten in anderen Bundeslindern.

G: Daten, die weniger als drei Unternehmen betreffen, werden aufgrund der Geheimhaltungsbestimmungen unterdriickt und durch ein “G” ersetzt.
Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturdaten 2006; eigene Berechnungen
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Die Umsatzerlose beinhalten die Summe der im Unternehmen wahrend des Berichtszeitraumes fur
die gewohnliche Geschaftstatigkeit in Rechnung gestellten Betrage (ohne Umsatzsteuer), die dem
Verkauf und/oder der Nutzungsliberlassung von Erzeugnissen und Waren bzw. gegenuiber Dritten
erbrachten Dienstleistungen nach Abzug der Erlosschmalerungen (Skonti, Kundenrabatte, sonstigen
Preisnachlassen) entsprechen - unabhangig vom Zahlungseingang (mafRgeblich war der

Verkaufsabschluss bzw. die Auslieferung der Ware oder die Erbringung der Dienstleistung).
Ausgenommen hiervon waren die Einnahmen- Ausgaben-Rechner, bei denen der Zeitpunkt des
Zahlungseinganges maRgeblich war. In die Umsatzerlose (Einnahmen) eingeschlossen sind alle
Steuern (mit Ausnahme der Umsatzsteuer) und Abgaben, die auf den vom Unternehmen in Rechnung
gestellten Waren und Dienstleistungen liegen (z.B. NoVA, Mineralol-, Tabaksteuer oder
Fremdenverkehrsabgabe) sowie alle anderen Aufwendungen (Transport, Porto, Verpackung usw.),
die den Kunden berechnet wurden, selbst wenn diese getrennt in Rechnung gestellt wurden. Der
Wert der zuruck-erstatteten Verpackung war nicht einzubeziehen. Eigenverbrauch war wie Verkauf
zu behandeln.

Bruttowertschopfung 2006 - Karnten

Bruttowertschopfung 2006 nach Bundesldndern mmm (5

INHOUSE GME N

Bruttowertschopfung 2006 in 1.000 EUR

Berufsgruppe K
"ot Werbeagentur 15.487
"0z Werbearchitekt 693
"03 Werbegraphik-Designer 1.105
"o4 Ankiindigungsunternehmen 416
"05 werbemittelvarteiler G
"06 Public Relations-Berater 2.413
"o7 Adressenverlage, Direkiwerbe- u. Adressenunt. 2.724
"08 Markt- und Mmeinungsforschung 420
"09 Werbetexter G
"0 Werbungsvertreter 475
"11 werbemittelharsteller G
"12 Event-Marketer G
"3 Multimedia-Agentur 0
"14 sponsoring-Agentur G
"80 Sonstiges 0

ohne Berufsgruppenzuordnung 294

Summe 24.112

Die Zuordnung der Unternehmen zum Fachverband bzw zu den Berufsgruppen erfolgt auf Basis des Tatigkeitsschwerpunkts.

Durch die Schwerpunktklassifizierung der Mitzlied-Unternehmen, die der Fachverband Werbung und Marktkommunikation gemeinsam mit allen
Landes-Fachgruppen durchfiihrte, konnten die Grenzen des Fachverbands scharfer gezogen werden, wodurch es bei den Bruttowertschdpfungsdaten
zu einer Abweichung gegeniiber dem Fachverband-Ergebnis gemiah Leistungs- und Strukturstatistik in der Kammersystematik fiir 2006 kommt.
Regionale Auswertung: Die gesamte Bruttowertschhapfung eines Unternehmens wird dem Bundesland zugeordnet, in dem das Unternehmen seinen
Sitz hat, unabhdngig von Standorten in anderen Bundeslandern.

G: Daten, die weniger als drei Unternehmen betreffen, werden aufgrund der Geheimhaltungsbestimmungen unterdriickt und durch ein “G" ersetz

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturdaten 2006; eigene Berechnungen

Fachgruppe Karnten Werbung und Marktkommunikation T +43/5/90904-760
Europaplatz 1 M kurt.wolf@wkk.or.at
9020 Klagenfurt H www.wernichtwirbtderstirbt.at



: WK Olat

WIRTSCHAFTSKAMMER KARNTEN
Werbung - Marktkommunikation

Als Hauptziel jeder wirtschaftsstatistischen Erhebung ist die Errechnung sinnvoll summierbarer
LeistungsgroBen anzusehen, die u.a. die Feststellung der Beitrage der einzelnen Wirtschaftszweige
zum Produktionswert sowie zum Bruttoinlandsprodukt ermaoglichen. Als solche kommen die
Umsatzerlose eines Unternehmens nicht in Frage, da sie Vorleistungen anderer Unternehmen
enthalten und durch Summierung der Erlose Doppel- bzw. Mehrfachzahlungen verursachen wiirden.
Da jedoch bei der Erhebung auf die buchhalterischen Aufzeichnungen der Unternehmen Riicksicht
genommen werden musste, wurde zunachst von den GrofRen ausgegangen, die den Respondenten
bekannt waren, wie den Umsatzerlosen, den Aufwendungen sowie den Lagerbestanden.

Ein grobes Schema, wie ausgehend von den Erlosen (ohne Umsatzsteuer) die
Unternehmensleistungen ermittelt werden, lautet: Umsatz-erlose minus Vorleistungen = Leistung
des Unternehmens. Durch Addition der Subventionen und durch Subtraktion der Steuern und
Abgaben ergibt sich die Bruttowertschopfung zu Faktorkosten.
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