INSTITUT FUR HOHERE STUDIEN
' INSTITUTE FOR ADVANCED STUDIES
Vienna

Eine okonomische Analyse der
Werbeabgabe

Institut fUr Hohere Studien
Pressegesprach am 10. Juli 2007
Dr. Ulrich Schuh



‘“5 INSTITUT FOR HOHERE STUDIEN
' INSTITUTE FOR ADVANCED STUVI?IES
Motivation und Studiengegenstand

* Die Werbeabgabe stellt eine im internationalen
Vergleich ungewohnliche Abgabe mit
geringem Aufkommen dar

* Objektive Analyse der Argumente fur
Beibehaltung der Abgabe und Abschatzung
der volkswirtschaftlichen Effekte einer
moglichen Abschaffung
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Die Werbeabgabe

Quelle: IHS basierend auf Wifo Datenbank

Werbeabgabe wurde 1927
“provisorisch” eingefuhrt

Verstarkter Steuerwettbewerb
fuhrte zu Reform

Seit dem Jahr 2000 gibt es eine
bundeseinheitliche
Werbeabgabe

Abgabe fliesst primar Gemeinden
und Landern zu

Einnahmen im Jahr 2006: 109, 3
Mio. Euro
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Bund: 6,332 Mio. €
4% faktische Einhebungsvergitung
+ Abzlige von Landem/Gemeinden

Werbeabgabe Finanzamter
2006 —> Finanz-

Lander: 8,905 Mio. €

nur Kin, Stmk, Vibg

Gemeinden: 93,436 Mio. €

EU Abziige 1+2: 0,627 Mio. € —»

—
109,3 Mio. € ausgleich | —y, Fixschilissel —»

40% nach Volkszahl
+ 60% nach Fixschllssel

— | Bgld: 1,357 Mio. €
—» | Ktn: 3,174 Mio. €
Kin —» | NO: 15,305 Mio. €
2,703 Mio. €
—» | 00: 10,468 Mio. €
Stmk
5083Mo.€| | p | Sibg: 5166 Mio. €
Vibg _» | Stmk: 6,896 Mio. €
11,119 Mio. €
—» | Tirol: 3,738 Mio. €
——» | Vibg: 2,080 Mio. €
—»

Wien: 45,252 Mio. €

Quelle: IHS
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Bedeutung der Einnahmen

Lander 2005 Bgld | Ktn NO 00 Sbg | Stmk | Tirol | Vilg | Wien
Budget (in Mio. €) 236,4] 5229| 1375,3| 1229,9] 497,9| 1081,2| 676,7] 3431
aus Werbeabgabe 2,5 4,7 1,0
Anteil am Budget (%) 0,5 0,4 0,3
Gemeinden 2005 Bald | Kin NO OO | Sbg | Stmk | Tirol Vig | Wien
Budget (in Mio. €) 2192 563,8| 1416,1| 1434,8| 611,5| 11256 755,7| 404,6/ 4026,9
aus Werbeabgabe 1,2 29 14,0 9,6 4,7 6,3 3,4 1,9 41,4
Anteil am Budget (%) 0,6 0,5 1,0 0,7 0,8 0,6 0,5 0,5 1,0

Quelle: IHS basierend auf Statistik Austria, Huttner/Griebler(2005)
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Entwicklung des Werbewertes
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elle: IHS basierend auf Media Focus Research GesmbH
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Werbeabgaben international

International:
Werbeabgaben in Europa

 Ukraine, Moldawien,

\%/\Vuftsilurgg dsr Staatliche Kasachstan, Kirgisien
gr eapbgabe Abaab £ .
Werbeabgabe einnahmen/- ngui;?n 3 Panama’ Be“ze’ Guatema|a,
der Gemeinden Arten zw. den iellen
Gebietskorpers Srlilleezclj?en U ruguay
chaften* - .
* Philippinen
« Senegal, Gabun, Agypten,
IT, NL, ES, TR AT, GR SE, FR, PT Elfenbeinkuste, Burkina
Faso, Kap Verde, Guinea,
Niger, Nigeria

Quelle: IHS
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Finanzwissenschaftliche Beurteilung

Bedeutung als Einnahmenquelle

Wohlfahrtsverluste einer Abgabe

Moglicher Lenkungseffekt

Einhebungskosten

Einkommenschwankungen uUber den Konjunkturzyklus

Steuerhoheit von Gebietskorperschaften / Alternativen
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Volkswirtschaftliche Effekte

/v
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Mindereinnahmen

Quelle: IHS
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Modellberechnungen

Wertschopfung erhoht sich im Ausmal} des Aufkommens der
Werbeabgabe

650 Arbeitsplatze werden geschaffen

Dies entspricht einer entsprechenden Investition in ein
Infrastrukturprojekt gleicher GroRenordnung

Die erhohte Wertschopfung fuhrt zu erhohten Einnahmen der
Gebietskorperschaften
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Steuerliche Ruckflusse

in Mio. Euro
=ozZlalversicherung b, 15
FLAF 0 55
Katastrophenfonds TN
krankenanstalten 012
EL 0 05
Bund 21 b4
Lander 4 53
Gemeinden SRt

Gesamt a7 7

Quelle: IHS
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AbschlieBende Bemerkungen

Als Einnahmenquelle ist die Werbeabgabe zu vernachlassigen

Sie erfullt nicht die Rolle als ,Lenkungsabgabe“

Bei Abschaffung der Werbeabgabe wird das Bruttoinlandsprodukt

um 110 Mio. Euro erhoht, 650 neue Arbeitsplatze werden
dadurch geschaffen

Es entstehen geschatzte Ruckflusse in der Hohe von 37 Mio. Euro

Neben einer Finanzierungslicke ist der ,Umverteilungseffekt"
innerhalb der Gebietskdrperschaften zu berltcksichtigen
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit !
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