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Werbung -Marktkommunikation

Branchenkurzrepor

Werbung und dami




MARKTINFORMATIONEN
Die wichtigsten Informationsquellen

Einen hervorragenden Uberblick (iber den Bereich bieten die beiden Wirtschafts-
Fachzeitschrift bzw. deren Websites Stratégie und ETrend. Beide Medien bieten statistische
Daten, Rankings und Reportagen. Stratégie erscheint monatlich, wobei sich Beilagen
bestimmten Themen wie z.B. Medienagenturen (Juni 2008) oder dem Online-Bereich
(August 2008) widmen. Das Wirtschaftsmagazin ETrend erscheint ebenfalls monatlich. Die
Beilage Top-Trend z.B. aus Juni 2008 war den Bereichen Werbung und Medien gewidmet.
Eine fuhrende Rolle im Bereich Mediendaten und Analysen spielt die Medienagentur Median
SK mit der Forschungsmethode Market & Media & Lifestyle — TGl (MML TGI) ein. Sie
veroffentlicht u.a. quartalsmafiig die Auflagenhdhe und Marktanteile der Printmedien und
Einschaltquoten im Radio und Fernsehen. Der Basisreport ist kostenlos auf der Homepage
von MEDIAN SK zu finden.

Die britische Forschungsagentur TNS (Taylor Nelson Sofres) ist in der Slowakei durch ihre
Niederlassung TNS SK vertreten. Seit 2004 wendet TNS die ,peoplemeter‘-Methodologie an,
wodurch es in der hiesigen Werbebranche zu betrachtlichen Veranderungen gekommen ist.
Die Daten sind nur Abonnenten zuganglich.

Markt- und Meinungsforschungsinstitute

Der Markt- und Meinungsforschungsmarkt wird auf SKK 800 Mio. (EUR 27 Mio.) mit einem
jahrlichen Zuwachs von 15% geschatzt. Seit 1993 verdffentlicht das Statistikamt der
Slowakischen Republik (Statisticky urad Slovenskej republiky) Daten. Daneben sind etliche
Agenturen und Firmen auf dem Markt tatig, die unterschiedliche Methodik anwenden. Die
1999 gegriundete Slowakische Vereinigung der Forschungsagenturen (Slovenska asociacia
vyskumnych agentar) zahlt neun Mitglieder. Sie selbst ist Mitglied der ESOMAR - European
Society for Opinion and Marketing Research.

Ein Ranking der slowakischen Marktforschungsunternehmen nach Umsatz fur 2007 erschien
im Trend im Juni 2008.

MARKTDATEN

Gesamtvolumen des Werbemarktes
Die Werbeausgaben steigen in den letzten Jahren kontinuierlich an. Eine Aufteilung in Mio.
SKK nach Monaten zeigt die folgende Grafik:
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2007 wurde mit 14% ein Rekord-Wachstum verzeichnet. Nach Schéatzungen der Zeitschrift
Strategia beliefen sich die Ausgaben auf SKK 9,8 Mrd. (ca EUR 325 Mio.). Fur 2008 wird ein
weiterer Anstieg um 11% erwartet. Die bedeutendsten Werbetréger sind das Fernsehen
(44%) gefolgt von Zeitungen (33%).

WERBETRAGER

Im Grof3en und Ganzen haben sich die Marktanteile der einzelnen Werbetrager im Vergleich
zum Vorjahr nicht wesentlich veréndert. Von den steigenden Werbeaufwendungen haben die
Werbetrager unterschiedlich stark profitiert:

Die Aufwendungen fir Fernsehwerbung beliefen sich im Jahr 2007 auf SKK 4,2 Mrd.,
wahrend diese 2006 noch bei SKK 3,7 Mrd. lagen (Steigerung von 14,1%).

Fur Werbung in Zeitungen und Zeitschriften wurden rund SKK 3,3 Mrd. (2006: SKK 3,1 Mrd.;
Steigerung von 6,9%) ausgegeben.

AuRenwerbung (Outdoor) konnte 2007 beim Bruttowerbeaufwand, der sich 2007 auf SKK 1,1
Mrd. belief (2006: SKK 0,9 Mrd.; Zuwachs 19,6%) ebenfalls ein Plus verzeichnen.

Einen rasanten Zuwachs haben die Ausgaben fur Internet-Werbung 2007 verzeichnet: Mit
SKK 0,6 Mrd. sind sie im Vergleich zum Vorjahr um tber 60% gestiegen (2006: SKK 0,3
Mrd.). Der Marktanteil bleibt mit lediglich 5,7% aber nach wie vor gering.

Bedeutendster Werbetrager ist das Fernsehen (44%), gefolgt von Printmedien (33%),
Outdoorwerbung (11%), dem Radio und Internet mit jeweils 6%. Kinowerbung spielt eine
untergeordnete Rolle. (Quelle: Stratégie 2008)
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Fernsehen

Fernsehen ist in der Slowakei das am weitesten verbreitete Medium. Insgesamt 88 % der
Bevolkerung sehen taglich mindestens einen der auf Slowakisch, Tschechisch oder
Ungarisch sendenden TV-Kanéle.

Es gibt finf Uberregionale Fernsehstationen mit Sendelizenz. Der offentlich-rechtliche
Sender Slovenska televizia STV — seit Uber 45 Jahren im Geschéft - und der Privatsender
Markiza senden Uber terrestrisches Signal. Die drei Privatsender TV Joj, TA3, Nautik TV
kann man nur tber Kabelfernsehen empfangen.



Eine Aufstellung der Fernsehsender nach Einschaltquote und Marktanteil bietet die folgende

Aufstellung:
TV Einschaltsquoten + Marktanteile
Einschaltsquote/ Marktanteil/
Fernsehen 1.+2. Quartal 2008 1.+2. Quartal 2008
\ Markiza H6% 40%
STV 30% 15%
S5TV2 6% 8%
5TV3 1% 0.1%
v JOJ 33% 165
TA3 4% 1,5%
Prima TV - tschechische | 5%
HOVA - tschechische 5%
CT 1 - tschechische 3%
CT 2 - tschechische 0,5%
RTL KLUB - ungarische 3,0%
MTV1 - ungarische 2%
MTV2 - ungarische 0,5%
DUNA TY - ungarische 0,5%
ORF1 und ORF2 - 0.2%
deutsch e

Quelle: www.strategie.sk

Printmedien

42 % aller Slowaken lesen taglich eine der sieben Tageszeitungen. Die wichtigsten
Printmedien sind in privater Hand. Von den auslandischen Investoren sind aufgrund ihrer
starken Position der Schweizer Konzern Ringier und die deutsche Verlagsgruppe Passau zu
nennen.

Werbekunden

Wie im Vorjahr sind die drei grof3ten Werbekunden auch im Jahr 2007 in der
Telekommunikationsbranche zu finden. Die beiden grof3te slowakischen
Telekommunikationsunternehmen T-Mobile (mehrheitlich im Besitz der Deutschen Telekom)
mit Werbeinvestitionen in Hohe von SKK 2,3 Mrd. und Orange mit SKK 2,1 Mrd. befinden
sich unangefochten auf den ersten beiden Platzen unter den Werbekunden.



Betrachtet man die Werbeschaltungen nach Produktkategorien bzw. Branchen, so bestétigt
sich das oben bereits Angefiihrte, dass die Telekommunikationsbranche mit 24% zu den am
meisten beworbenen Sektoren gehdrt. Mit einem Anteil von 12% folgen Getranke und mit
11% das Internet. Auf Platz vier und flinf befinden sich mit 10% bzw. 9% die
Automobilbranche und die

Kosmetikindustrie.

B Handy
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Quelle: Strategie August 2008

AulBenwerbung

Die grofite Gesellschaft auf dem slowakischen Outdoor Werbe-Markt ist Akzent media. Sie
wurde 1990 gegriindet und gehort zur internationalen Gruppe Epamedia, die Marktfihrer in
der CEE Region ist. In der Slowakei hat Akzent media im Bereich Plakatwerbung mit mehr
als 5000 Billboards, 360 Bigboards, mehr als 3000 Citylights, 520 Miniboards, 70 Backlights,
7 Superlights oder 100 Fassaden einen Marktanteil von 33%.

Nummer zwei ist das seit 1993 existierende slowakische Unternehmen Nubium, das mehr
als 3000 Billboards, 90 Bigboards, 70 Citylights und 8 Megaboards betreibt.

Von Uber 50 Unternehmen, die im Bereich Outdoor Werbung téatig sind, sind weiters die
bekanntesten: Recar (www.recar.sk), JCDecaux (www.jcdecaux.com), BigBoard Slovensko

(www.bigboard.sk), Gryf (www.gryf.sk), Ispa (http:/ispa.sk), Q-EX (www.gex.sk), Sanca
(www.sanca.sk) und MegaBoard (www.megaboard.sk).

Megaboards

Die Miete eines klassisches Megaboards (Format 8 x 5 Meter) kostet ca. SKK 50 000,-, EUR
1660,- pro Monat. Megaboards Backlight (8x5 m) kosten ca SKK 55 000,- / EUR 1825,-.

Bei Billboards bewegt sich Mietpreis zwischen SKK 4 000,- / EUR 133,- und SKK 8 000.-
EUR 266,- pro Monat. Die Preise fir grof3formatige Megaboards hdngen vom Standort ab.


http://www.recar.sk/
http://www.jcdecaux.com/
http://www.bigboard.sk/
http://www.gryf.sk/
http://ispa.sk/

Horfunk

Der Rundfunk in der Slowakei hat nach der Wende 1989 eine rasante Entwicklung erlebt. Es
wurden abgesehen vom o6ffentlich-rechtlichen Rundfunktsender tiber 20 Privatsender
gegrindet, die zwar Uberwiegend regional bzw. lokal senden, aber allgemein die 6ffentliche
Meinung sehr stark pragen. Alle Sender kann man auf FM hdren.

Der o6ffentlich-rechtlicher Rundfunksender Slovensky rozhlas (SRo) hat sechs Kanéle - Radio
Slovensko (Einschaltsquote von 17,8%), Radio Regina, den Jugendsender Radio FM, den
Literatursender Radio Devin, Radio Patria fiir die Minderheiten (0,7%) und Radio Slovakia
International fur ausl&ndische Horer sendet.

Offentlich-rechtliche Rundfunksender 1+2.0Q.2008
Einschaltsquote | Marktanteil
Radio Slovensko 17,8% 8%
Radio Regina 7% 8%
Radio FM 18% l.a.
Radio Devin 1% k.a.
Radio Patria 0,7% k.a.

Quelle: waww.strategie.sk

Neben den slowakischen Rundfunkstationen spielen jene Sender eine wichtige Rolle, die im
benachbarten Ungarn ausstrahlen (wie etwa Danubius Radi6, Slager Radi6, Kossuth Radio,
Petdfi Radié, Kék Duna Radié oder Bartok Radié). Gerade entlang der Grenze werden sie in
hohem Malf3e (insgesamt 5 %) von der ungarischen Minderheit gehort. Die dsterreichischen
Sender, die im Grenzgebiet, vor allem in Bratislava und Umgebung, zu empfangen sind (O1,
O3, Radio Wien, Radio Niederdsterreich, Antenne, 88,6 oder Kronehit), haben eine
Einschaltquote von 0,4 %.

Private Rundfunksender
Einschaltsquote Marktanteil
Radio Expres 22 8% 26%
Fun radio 13,9% 12%
Jemne melodie | 8,5% 9%
Radio Okey 6,9% 7%
Radio Viva 4,3% R%
Radio Lumen 3% IK.a.
Radio Hey! 1,2% k.a.

Quelle: www.stratesie.sk

Internet

Die wichtigsten Unternehmer des Bereiches haben sich zur Assoziation der Internet Medien
(Asociacia internetovych médii AIM) zusammengeschlossen. Insgesamt werden 22 Internet
Portale betrieben. Hauptaufgaben der AIM sind die Forcierung der Internetnutzung in der
Slowakei, Standardisierung der Richtlinien fir online Werbung zu erreichen und den
Erfahrungsaustausch der Mitglieder zu férdern. Der Jahresumsatz der Mitglieder ist in den
letzten Jahren kontinuierlich gestiegen:

2005 - 230 Mio. SKK / EUR 7,63 Mio.

2006 - 306,7 Mio. SKK / EUR 10,2 Mio.

2007 - 491 Mio.SKK / EUR 16,3 Mio.

2008 (1. Quartal) — 151,6 Mio. SKK / EUR 5 Mio.



Kino

Die Besucherzahl ist von 9 Mio. Anfang der 90er Jahre auf 2 Mio. im Jahr 2007 zurlck
gegangen. Als Grund wird die steigende Verwendung von DVDs und Download-
Mdglichkeiten im Internet angefiihrt. Die Zahl der Kinos ist von 700 auf 200 gesunken.

WEITERE FORMEN VON WERBUNG

Anzeigeblatter

Avizo ist Marktfuhrer und erscheint in Auflagen zu etwa 200.000 Stiick. Seit 1991 wird in die
Briefkasten Pardon (Auflage etwa 90 000 Stk.) geliefert. Diese Anzeigeblatt hat auf3er in
Bratislava noch weitere Lokalredaktionen in sieben Stadten: Nitra, Trendin, Trnava,
Topol€any, Zvolen, Banska Bystrica und KoSice. In den letzten Jahren war aufgrund des
starken Baubooms ein starker Zuwachs an kostenlosen Anzeigeblattern fur die
Immobilienbranche zu beobachten.

Dialogmarketing und Direct-mail

In der Slowakei ist laut Werbegesetz (Artikel 3) die Werbung durch Fax, telefonische Anrufen
oder elektronische Nachrichten an Personen, die keine Einwilligung gegeben haben, nicht
erlaubt.

Public Relations

Der Public Relations Bereich entwickelte sich in der Slowakei erst Mitte der 90-er Jahre.
Heute sind in der Slowakei mehr als 50 PR-Agenturen tatig. Das jahrliche Martkwachstum
betragt etwa 10%. Zu den bekanntesten und umsatzstarkste PR Agenturen gehéren:

Below the Line

Below the Line (BTL) Marketing Methoden sind in der Slowakei gangig. Vor allem in den
grol3en Einkaufzentren wie etwa Polus City Center, Aupark, Avion Shopping Park oder
Shopping Pallace in Bratislava aber auch in den anderen gréf3eren Stadten niuitzen die
Firmen die Moglichkeit, neue Produkte zu prasentieren und oft zu Promotion-Preisen zu
verkaufen. Zu den bekannten Agenturen, die sich auf den Bereich BTL spezialisieren,
gehdren Dimar SlovakiaEmotion4 P&P , , SLOVAKIA oder TESS/maxi promotion .
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