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Titel Aktuelle Begutachtungsverfahren

Untertitel Anderung Konsumentenschutzgesetz

Info Das Bundesministerium fiir Justiz hat nunmehr einen Entwurf fiir eine Anderung des

Konsumentenschutzgesetzes in Begutachtung gegeben. Hauptziel dieser Novelle ist
ein verscharfter Konsumentenschutz und ein Rucktrittsrecht von Vertragen, die im
Rahmen von unerbetenen Werbeanrufen geschlossen werden.

Inhalt:

Fir Vertrage, die wahrend eines gemal § 107 Abs. 1 TKG unzulassigen Anrufes
geschlossen werden, soll die Riicktrittsfrist - wie beim bestehenden
Fernabsatzrucktrittsrecht - 7 Werktage betragen, die Frist soll aber erst zu laufen
beginnen, wenn der Verbraucher eine Urkunde in Schriftform oder auf einem
dauerhaften Datentrager mit den im Entwurf naher ausgefuhrten Informationen
erhalt. Da § 5 f KSchG fur bestimmte Falle das Rucktrittsrecht nach dem
Fernabsatzregime ausschlieBt (u.a. fir Wett- und Lotteriedienstleistungen;
Dienstleistungen, mit deren Ausfuhrung vereinbarungsgemaR innerhalb der
Ricktrittsfrist begonnen wird) und daher das vorgeschlagene Sonderriicktritts-
regime in derartigen Fallen nicht greifen wirde, sieht der Entwurf vor, dass nach
dem vorgeschlagenen § 5 f Abs. 2 eine Gegenausnahme von den Ausnahmen des § 5
f Abs. 1 geschaffen werden soll und zwar fur die Falle der Z 1, Z 5 und Z 6. Auch in
diesen Fallen wird an einen Verstol3 gegen § 107 Abs. 1 TKG angeknupft.

Interessenpolitische Position des Fachverbandes Werbung:

Eine Nichtigkeitssanktion oder auch die Konstruktion Uber eine schwebende
Unwirksamkeit fiir ,,cold calling“-Vertrage schiene mit den grundsatzlichen
Wertungen des Zivilrechts nur schwer in Einklang zu bringen. Es ist z.B. darauf
hinzuweisen, dass ein unter Drohung zustande gekommener Vertrag angefochten
werden kann, aber nicht von vornherein nichtig ware. Dass aber ein Vertrag, der
unter VerstoB des ,,cold calling“-Verbotes des § 107 TKG geschlossen wird, generell
nichtig sein sollte, ware wohl ein Wertungswiderspruch. Auch die andere
angesprochene Alternative, namlich die schwebende Unwirksamkeit derartiger
»cold calling“-Vertrage bis zu einer schriftlichen Bestatigung, passt nur schwer in
das bestehende zivilrechtliche Regime, das eine schwebende Unwirksamkeit vor
allem im Bereich von Geschaftsabschlussen nicht voll geschaftsfahiger Personen

kennt.
Lesen Sie Ministerialentwurf betreffend ein Bundesgesetz, mit dem das
mehr! Konsumentenschutzgesetz (KSchG) geandert wird (Konsumentenschutzrechts-

Anderungsgesetz 2010 - KSchGAG 2010)

Gesetzestext PDF (163 KB)
Vorblatt und Erlauterungen PDF (151 KB)
Textgegeniiberstellung PDF (123 KB)
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